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MARKETING 2016 Vision Initiale mediavision
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Implantation dans toutes les agglomérations importantes salles environ

permet d'optimiser la couverture cinéma

. en moyenne par semaine AG
sur I'ensemble du territoire et sur tous les publics

en moyenne par semaine

du co0t aux 1 000

Entrées & Tarifs
par semaine

JANVIER FEVRIER MARS AVRIL MA JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBR OCTOBRE NOVEMBRE ~ DECEMBRE
Entrées & Tarifs
parsemane FEVRIER AVRIL JUIN JUILLET AOOT ~ SEPTEMBRE  OCTOBRE  NOVEMBRE  DECEMBRE
Entrées & Tarifs
par semaine JANVIER  FEVRIER MARS AVRIL MA JUIN JUILLET AOOT  SEPTEMBRE  OC NOVEMBRE  DECEMBRE
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Le produit VISION INITIALE bénéficie d'une audience garantie
Les enfrées mentionnées sont des entrées moyennes hebdomadaires saisonnalisées. (Sources interprofessionnelles: Les tarifs exprimés sont hebdomadaires, sur la base d'un film de 30 secondes :tm")r*wrx II's ug_}\' dr_) tarifs bruts hors taxes
Ry Enfrées réelles observées en 2014) . Le nombre d’enfrées prévu dans le cadre de I'option Audience Garantie est val jusqu'au 31 >mbre 2016. Le nombre de salles des dispositifs est sujet & des modifications selon les dates de
susceptible de varier dans la limite de plus ou moins 5% campagnes et les mouvements du parc cinématographique




