PRODUITS CinEssentiel mediavision

A~ CinEssentiel
Cette sélection restreinte de complexes, tout en étant répartie sur tout le territoire

estle point de départ d’'une communication cinéma.
Ce nouveau produit donne L’OPPORTUNITE A DES BUDGETS LIMITES

ou des compléments de budget une présence sur nos écrans.
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CinEssentiel mediavision
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