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AU MOYEN DE L'INNOVANTE ETUDE CINEXPERT,
NOUS AVONS PU DETERMINER UNE SELECTION DE COMPLEXES

EN AFFINITE AVEC LA CIBLE UPPERS
AVEG UN INDICE AFFINITAIRE DE 120

CE QUI PERMET DE GARANTIR DE FACON INEDITE SUR
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CETTE SELECTION DES ENTREES CIBLEES PAR SEMAINE 178 CINEMAS
o 105 VILLES
L e e 1y 400 000 ENTREES UPPERS HEBDO EN MOYENNE
: ’ 2 ) A 39 658  DIFFUSIONS DU SPOT EN MOYENNE PAR SEM
° .0 ‘.°
= , 233 200 EUROS BRUT
Y L Y 0. ‘. '

1 583 EUROS CPM BRUT

LE NOMBRE DE CINEMAS EST SUJET A MODIFICATIONS SELON LES MOUVEMENTS DU PARC CINEMATOGRAPHIQUE
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Les dates de sortie des films sont sujettes a modification selon les distributeurs
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CE CCEUR DE CIBLE DU CINEMA EST COMPOSE DE PETITS
CONSOMMATEURS TV, AVEC DES INDICES AUTOUR DE 120

79% DE CETTE CIBLE FREQUENTE
LES SALLES DE CINEMA

IL PARAIT DONC INDISPENSABLE DE COMBINER
CES DEUX MEDIAS AFIN DE LES TOUCHER EFFICACEMENT

PETIT TV NON TELESPECTATEUR ET DUREE 2017

MOYENNE D’ECOUTE TV - 2H30 / JOUR

2016
‘ MOYEN TV DUREE MOYENNE D'ECOUTE TV ENTRE

2H30ET 3H20/ JOUR

CSP+

2015

‘ GROS TV DUREE MOYENNE D'ECOUTE TV +
DE 3H20 / JOUR 2014
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SOURCE : SIMM TGI / KANTAR MEDIA 2014-2017
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JAIINSTALLE UN AD BLOCKER JENE REMARQUE PAS SQUVENT LES
SUR MON ORDINATEUR PUBLICITES SUR INTERNET

csp+ (LK) R ZND) 115 )
SPECTATEURS CsP+ (TEED) LES GSP+ sPECTATEURS CsP+ (TREDD)

SONT PLUTOT

HOSTILES A LA PUBLICITE
SUR INTERNET

JE TROUVE QUE LES PUBLICITES SUR JE NE CLIQUE JAMAIS SUR LES BANNIERES

LES RESEAUX SOCIAUX SONT INTRUSIVES PUBLICITAIRES SUR INTERNET

kYD) 126 ) KYZND) 115 )

SPECTATEURS CSP+  (TREDD) SPECTATEURS P+ ([ )EED)

SOURCE: SIMM TGI - KANTAR MEDIA 2017
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YAIME ARRIVER A 'HEUREDELA [l Y'APPRECIE DE VOIR LES FILMS PLUTOT JE SUIS PASSIONNE
SEANCE POUR VOIR LES PUBLICITES AU CINEMA QU'A LA TV DE CINEMA
o esr+ (XD osp+ (D
SPECTATEURS CsP+ (1 )JED) SPECTATEURS CsP+ (TRI3D SPECTATEURS CSP+ (T)RIT)
«SUR QUEL MEDIA LES CSP+ DECLARENT CE PRODUIT PERMET DE GARANTIR DES ENTREES HEBDOMADAIRES SUR CIBLE

AIMER LE PLUS LA PUBLICITE ? » SUR DES COMPLEXES SELECTIONNES
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@ TARIF CINE TARGET UPPERS TARIF VENTE DETAIL
a DU TARGET UPPERS

S 420 000 ENTREES/CIBLE 420 000 ENTREES/CIBLE
245000 EUROS BRUT 270917 EUROS BRUT
583 EUROS CPM/CIBLE 645 EUROS CPM/CIBLE

CINEMA INTERNET  m AFFICHAGE RADIO TELEVISION PRESSE / MAGAZINE
SOURCE: SIMIM TGI - KANTAR MEDIA 2017



