PREMIER PLAN

INE

CE PRODUIT DONNE L'OPPORTUNITE A DES

BUDGETS LIMITES 0U DES
COMPLEMENTS DE BUDGET

UNE PRESENCE SUR NOS ECRANS

CETTE SELECTION RESTREINTE DE COMPLEXES,

TOUT EN ETANT REPARTIE SUR TOUT LE TERRITOIRE
EST LE POINT DE DEPART D'UNE COMMUNICATION CINEMA
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261
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VILLES

ENTREES HEBDO EN MOYENNE

96 353
166 000

128

LE NOMBRE DE CINEMAS EST SUJET A MODIFICATIONS SELON LES MOUVEMENTS DU PARC CINEMATOGRAPHIQUE

DIFFUSIONS DU SPOT EN MOYENNE PAR SEM

EUROS BRUT

EUROS CPM BRUT
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UNE COUVERTURE DES PRINCIPALES AGGLOMERATIONS FRANCAISES :
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